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VsSeobecné obchodni podminky MEDIA33

vydavané Media33 s.r.0., sidlem Bélohorska 1667/58, Praha 6 169 00 — Branik, identifikac¢ni ¢islo 08616728 (dale
téz ,poskytovatel”)

1. Uvodni ustanoveni

11. Tyto vSeobecné obchodni podminky (také téZ ,obchodni podminky”) jsou vydané poskytovatelem dle § 1751
anasl. zakona ¢. 89/2012, ob¢ansky zakonik, ve znéni pozdéjsich predpisti (dale jen ,obcansky zakonik") a
upravuji zakladni prava a povinnosti mezi poskytovatelem reklamnich sluzeb a objednatelem vzniklé
v souvislosti nebo na zakladé smlouvy o poskytovani reklamnich sluzeb uzaviené mezi poskytovatelem a
objednatelem.

1.2. Ustanoveni téchto obchodnich podminek je nedilnou soucasti smlouvy o poskytovani reklamnich sluzeb.
Odchylna ujednani ve smlouvé maji pfednost pfed ustanovenimi téchto obchodnich podminek.

2. Vymezeni pojmi

2.1. Objednatelem se rozumi podnikajici fyzicka nebo pravnicka osoba, jednajici v rdmci své podnikatelské
¢innosti, ktera ma zajem uzivat sluzeb poskytovatele, a ktera v souladu s ¢l. 3 téchto obchodnich podminek
uzavie smlouvu o poskytovani reklamnich sluzeb (dale jen ,objednatel”).

2.2. Smlouvou se rozumi smlouva o poskytovani reklamnich sluzeb, ktera je uzavirana podle § 1746 odst. 2
obc¢anského zakoniku mezi poskytovatelem a objednatelem za podminek stanovenych témito obchodnimi
podminkami. Smlouvu tvoii nabidka poskytovatele, potvrzeni nabidky poskytovatele objednatelem, tyto
obchodni podminky a jina individualni ujednani dohodnuta mezi smluvnimi stranami.

2.3. Reklamnimi sluZbami se rozumi sluzby spojené s pfipravou a spravou reklamnich kampani vyuzivajicich
model PPC.

2.4. PPC (pay per click — platba za kliknuti) se rozumi model platby za internetovou reklamu spocivajici
v platbé za tzv. prokliky (kliknuti na reklamuy).

2.5. Reklamni kampanise rozumi soubor reklamnich sestav, které pouzivaji stejny rozpocet, geografické cileni
a dalsi nastaveni.

2.6. Reklamni sestavou se rozumi logicky celek klicovych slov, reklamnich popiskd, banneri nebo umisténi,
ktery mifi na cilovou internetovou stranku objednatele.

2.7. Reklamnim systémem se rozumi vymezeny prostor na internetovych strankach, na kterych bézi reklamni
kampané. Jedna se zejména o Google Ads, Sklik, Bing, Facebook, Zbozi.cz, Heuréka, Google Nakupy.

3. Uzavieni smlouvy o poskytovani reklamnich sluzeb

3.1. Smlouva se uzavird na zakladé objednavky objednatele provedené telefonicky, pisemné nebo osobné. V
objednavce je objednatel povinen uvést spravné a Uplné udaje o své osobé (zejména jméno a pfijmeni,
adresu sidla, identifikac¢ni ¢islo, fakturacni ildaje) a pozadovany obsah a rozsah reklamnich sluzeb. Na
zakladé dorucené objednavky objednatele vyhotovi poskytovatel pisemnou nabidku sluzeb vcetné ceny
sluzeb a zasle objednateli pisemnou nabidku spole¢né s aktualnim znénim obchodnich podminek a zasad
ochrany osobnich Udajd. Po pfijeti nabidky objednatelem zasle poskytovatel objednateli pifislusnou
zalohovou (proforma) fakturou k thradé prvni platby ceny za objednané sluzby.

3.2. Pisemnym pfijetim nabidky objednatelem nebo thradou vystavené faktury objednatel potvrzuje spravnost
a uplnost nabidky vCetné ceny, zaroven udéluje souhlas s témito obchodnimi podminkami a potvrzuje, Ze
se seznamil se zasadami o ochrané osobnich udajl, a to vzdy okamzikem, ktery nastane diive. Timto
okamzikem je rovnéz smlouva uzaviena, nabyva ucinnosti a stava se zavaznou pro smluvni strany.

3.3. Vrozsahu pfipadnych individualnich uprav nabidky poZadovanych objednatelem je smlouva uzaviena az
okamzikem pisemné akceptace upravené nabidky objednatelem.
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4, Pfedmét smlouvy a obsah sluzeb

41.

4.2

43.

Predmétem smlouvy je zavazek poskytovatele poskytnout objednateli za sjednanou cenu reklamni sluzby
zahrnujici tyto ¢innosti:
a) nastaveni Google Analytics a Google Tag Manager, je-li tato sluzZba objednatelem objednana,
b) piiprava PPC kampani v reklamnich systémech Google Ads a Sklik obsahujici:
e analyzu a pfipravu vhodnych klicovych slov pro kampang,
e vytvoreni reklamnich text(i, reklamnich sestav a struktury kampané,
e nastaveni a spusténi PPC kampani v reklamnich systémech, vytvofeni uctu, nastaveni cen,
limitd,
c) sprava PPC kampani obsahujici:
e zajisténi béhu, optimalizaci, monitoring, kontrolu a ipravu prvkd kampani, sledovani trendd
a novinek v dané oblasti a implementaci novinek do kampani to vSe dle uvazZeni
poskytovatele,
e komunikace se spolec¢nosti Google a Seznam ohledné uctu objednatele,
e komunikaci s objednatelem a vytvareni mésic¢nich reporta.
Konkrétni specifikace obsahu a rozsahu sluzeb je uvedena v nabidce vyhotovené poskytovatelem, ve které
mohou byt sjednany i dalsi dodatecné sluzby.
Objednatel se zavazuje poskytovateli za poskytnuté sluzby fadné zaplatit cenu ve vysi, zpisobem a lhGtach
tak, jak je ve smlouvé a téchto obchodnich podminkach uvedeno.

5. Platebni podminky

5.1

5.2.

5.3.

54.

5.5.

Cena za poskytnuti sluzeb dle smlouvy je sjednana stranami individualné a je uvedena v nabidce
vyhotovené poskytovatelem a prijaté objednatelem. Poskytovatel prohlasuje, Ze je platcem DPH. K této
cené bude tedy u¢tovana DPH v zakonem stanovené vysi platné v dobé uskute¢néni zdanitelného plnéni.
V piipadé, ze v prabéhu trvani smluvniho vztahu dojde ke zméné DPH oproti sazbé uvedené ve smlouveé, je
objednatel povinen hradit cenu navySenou o ¢astku, ktera odpovida aktualni sazbé DPH.
Sjednana cena za poskytnuti sluZeb se sklada z nasledujicich polozek:

a) jednorazova cena za pripravu PPC kampani,

b) meésicni cena za spravu PPC kampani,

c) jednorazova cena za nastaveni Google Analytics a Google Tag Manager v pfipadé, Ze bude tato sluzba

objednatelem objednana.

Cenu za spravu PPC kampani se objednatel zavazuje hradit mési¢né na zakladé faktury vystavené
poskytovatelem, a to tak, aby cena sluzeb za pfislusny kalendarni mésic byla uhrazena nejpozdéji 5. dne
daného kalendainiho meésice (faktura bude splatnd k tomuto dni). S ohledem na to se zavazuje
poskytovatel zaslat objednateli pfislusnou fakturu nejpozdéji k 20. dni mésice pfedchazejiciho mésici, za
ktery se cena za spravu PPC kampani hradi.
Zalohovou fakturu za jednorazovou cenu za pfipravu PPC kampani dle ¢l. 5.2. pism. a) a za jednorazovou
cenu za nastaveni Google Analytics a Google Tag Manager dle ¢l. 5.2. pism. c) vystavi poskytovatel po
doruceni objednavky a zasle objednateli spolec¢né s nabidkou dle ¢l. 3 bodu 3.1, pfipadné po pfijeti nabidky
objednatelem. Po uhrazeni zalohové faktury poskytovatel vystavi objednateli fakturu (danovy doklad).
Objednatel souhlasi s tim, Ze faktury ¢i zalohové faktury bude poskytovatel zasilat objednateli
v elektronické podobé na e-mailovou adresu objednatele uvedenou v nabidce vyhotovené poskytovatelem
a potvrzené objednatelem. V pifipadé zmény e-mailové adresy objednatele je objednatel povinen
bezodkladné oznamit poskytovateli svou novou e-mailovou adresu.
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5.6.

5.7.

5.8.

5.0.

5.10.

5.1L

V pripadé prodleni objednatele s thradou jakychkoliv plateb poskytovateli na zakladé smlouvy ma
poskytovatel narok na thradu smluvni pokuty ve vysi 0,05 % z dluZné ¢astky za kazdy zapocaty den
prodleni az do doby zaplaceni. Smluvni pokuta je splatna do 15 dnt ode dne doruceni vyzvy k zaplaceni.
Uhradou smluvni pokuty neni dotéeno pravo poskytovatele poZadovat po objednateli nahradu $kody, a to
i ve vysi pfesahujici smluvni pokutu.

Poskytovatel si vyhrazuje pravo zahajit prace na vytvoreni reklamnich kampani a nastaveni Google
Analytics a Google Tag Manager aZ po fadné uhradé zalohové faktury dle bodu 5.4. obchodnich podminek.
V pripadé prodleni objednatele s uhradou této zalohové faktury o vice nez 15 kalendafnich dni je
poskytovatel opravnén odstoupit od smlouvy. Poskytovatel nenese odpovédnost za pfipadné skody vzniklé
objednateli ukonéenim smlouvy z uvedeného davodu.

V pripadé prodleni s Uthradou faktury dle bodu 5.3. obchodnich podminek je poskytovatel opravnén
pozastavit veskeré plnéni sluzeb dle smlouvy az do fadného uhrazeni predmétné faktury. Pozastavenim
plnéni poskytovatele neni dotéena povinnost objednatele hradit fadné a v€as sjednanou cenu za spravu
PPC kampani za kazdy kalendaini mésic trvani smlouvy.

V pfipadé prodleni s thradou faktury dle bodu 5.3. obchodnich podminek o vice nez 15 kalendainich dni je
poskytovatel opravnén odstoupit od smlouvy. Poskytovatel nenese odpovédnost za pfipadné skody vzniklé
objednateli ukonéenim smlouvy z tohoto diivodu.

Objednatel je povinen hradit fadné a v€éas poskytovateli sjednanou cenu za spravu PPC kampanii v pfipadég,
Ze je béh PPC kampani pozastaven z pfi¢in na strané objednatele (zejména nedostatecny kredit,
neposkytnuti souc¢innosti apod.).

Poskytovatel je opravnén valorizovat sjednanou cenu za spravu PPC kampani dle miry inflace vyjadiené
pfirGstkem primérného roéniho indexu spotfebitelskych cen zvefejiiované Ceskym statistickym ufadem
v prosinci daného kalendainiho roku za uplynulych 12 kalendainich mésic{, a to s ic¢innosti od 1. ledna
nasledujiciho kalendainiho roku.

6. Prava a povinnosti smluvnich stran

6.1.

6.2.

6.3.

Poskytovatel je povinen zajistit spravu a optimalni béh PPC kampani v reklamnich systémech. Tuto

¢innost bude vykonavat s odbornou péci a v souladu s obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy a podminkami

provozovatele reklamniho systému.

Smluvni strany se dohodly, zZe v priibéhu prvniho mésice trvani smlouvy je poskytovatel povinen nastavit

Google Analytics a Google Tag Manager, je-li tato sluzba objednatelem objednana, a naplanovat a vytvorit

reklamni kampané, pficemz béh kampani bude spustén az v druhém meésici trvani smlouvy. S ohledem na

tento postup nebude objednateli za prvni mésic trvani smlouvy uctovana cena za spravu PPC kampani, ale

pouze jednorazova cena za pfipravu PPC kampani a jednorazova cena za nastaveni Google Analytics a

Google Tag Manager.

Objednatel je povinen po celou dobu trvani smlouvy poskytovat poskytovateli potfebnou sou¢innost, a to

zejména:

- poskytnout poskytovateli potfebné podklady nezbytné k vytvofeni PPC kampani,

- nasdilet poskytovateli pfistup do uctu objednatele v reklamnich systémech Google Ads a Sklik,
v Google Analytics a Google Tag Manager, a to formou administratora uctu,

- predavat poskytovateli informace o aktudlnich slevach ¢i jinych akcich,

- vytvaret a pfedavat poskytovateli podklady pro propagaci (bannery apod.),

- zajistit programatora pro provedeni specialnich nastaveni (datova vrstva aj.), bude-li to nezbytné pro
fadny a efektivni béh PPC kampani,

- dalsi ¢innosti poZadované poskytovatelem, které jsou nezbytné pro fadny béh PPC kampani.
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6.4.

6.5.

6.6.

6.7.

6.8.

6.9.

6.10.

6.11.

6.12.

6.13.

Objednatel je povinen pravidelné kontrolovat stav kreditu v reklamnich systémech a dobijet kredit ve
sjednanych ¢astkach.

Dobijeni kreditu probiha vyluéné mezi objednatelem a provozovatelem reklamniho systému a
poskytovatel neni stranou pfedmétného smluvniho vztahu. Poskytovatel tak neodpovida za vysi kreditu
na reklamnim uc¢tu objednatele a neni jeho povinnosti upozornit objednatele na klesajici vysi kreditu. Pfi
nulovém ztstatku na uc¢tu naddle bézi sprava PPC kampani dle smlouvy a objednatel je povinen hradit
poskytovateli cenu za spravu kampani.

Poskytovatel je v maximalni sou¢innosti s objednatelem povinen navrhnout a nasledné vytvofit reklamni
texty. Poskytovatel je opravnén meénit reklamni texty tak, aby byly v souladu s pravidly stanovenymi
provozovatelem prislusného reklamniho systému, ¢i v piipadé, Ze usoudi potiebu zmény z divodu
zefektivnéni reklamni kampané, potazmo zvyseni poc¢tu proklikdi na dany propagovany odkaz.

Klicova slova v kampanich vZdy navrhuje poskytovatel. Poskytovateli téZ pfislusi pravo dle svého uvazeni
pridat, ménit ¢i odebrat klicova slova, a to s ohledem na pravidla provozovatele pfislusného reklamniho
systému, efektivitu a kvalitu realizované kampané. Poskytovatel je povinen zvolit klicova slova v souladu
s oborem a obsahem cilovych webovych stranek objednatele. Objednatel je opravnén kdykoliv pozadat
poskytovatele o zménu klicovych slov v kampani. Takovéto zmény vSak vzdy podléhaji schvaleni
poskytovatele z divodu zachovani souladu s publika¢nimi pravidly a dalsiho béhu kampani.
Poskytovatel nenese odpovédnost za nefunkénost kampané v piipadé, Ze objednatel bez pfedchoziho
upozornéni zméni cilovou webovou stranku véetné konkrétni URL adresy, na které se tato stranka nachazi.
Poskytovatel nenese odpovédnost za technické vypadky a poruchy serveri reklamnich systémd,
konkrétni a iplné zobrazovani propagovaného odkazuy, jiné diivody a zasahy vys$si moci, jako napf. zruseni
strdnky provozovatelem pfisluSného serveru a nerealizovani proklikli v dtsledku nedostupnosti
internetovych stranek objednatele.

Objednatel je povinen zajistit, aby obsah jeho internetovych stranek a reklamni texty nebyly v rozporu
s dobrymi mravy, obecné zavaznymi pravnimi pfedpisy a neporusSovaly prava tfetich osob a ani zajmy
poskytovatele ¢i provozovatele reklamniho systému.

Po dobu platnosti smlouvy neni objednatel opravnén zasahovat do kampani vedenych poskytovatelem.
Poskytovatel neodpovida za neefektivnost a nedc¢innost reklamnich kampani, kterd jsou zplisobena ze
strany objednatele (zejména nedostatkem kreditu na uctu objednatele).

Smluvni strany prohlasuji, Ze pfedmétem smlouvy je poskytnuti sluzby ze strany poskytovatele, nikoliv
zajisténi vysledku pozadovaného objednatelem. Poskytovatel tak nezarucuje objednateli zvySeni
navstévnosti jeho internetovych stranek ani zvySeni prodeje jeho produktli a cena za poskytovani sluzeb
je sjednana bez ohledu na vysledky reklamnich kampani.

7. Dalsiujednani

7.1

7.2.

Veskeré know-how, reklamni texty, popisky ¢i grafické prvky vytvorené poskytovatelem v ramci plnéni
pifedmétu smlouvy jsou chranény autorskym pravem poskytovatele a podléhaji reZimu autorského zakona.
Objednatel se zavazuje uzivat pfedmét autorského dila poskytovatele pouze v souladu s pfisluSnymi
ustanovenimi autorského zakona a témito obchodnimi podminkami. Poskytovatel na zakladé smlouvy a
téchto obchodnich podminek poskytuje objednateli opravnéni (licenci) k uzivani téchto prvki reklamnich
kampani, casové omezenou na dobu platnosti smlouvy, pfiCemz objednatel je opravnén pouzit vyse
uvedené pouze k ucelim vyplyvajicim ze smlouvy. K jinym tcelGm je opravnén jej pouzit pouze s
pfedchozim souhlasem poskytovatele.

Objednatel souhlasi s tim, aby poskytovatel uvadél objednatele (véetné znacky ¢i nazvu) formou reference
ve vSech svych komunikacnich kanalech a médiich, a to i po skonceni trvani smlouvy.
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7.3. Poskytovatel neni odpovédny z pfipadné uplatiiovanych narok tietich osob vii¢i objednateli, jeZ by mohly
mit at uz pfimou ¢i nepifimou souvislost s realizovanymi reklamnimi kampanémi pro objednatele.
Poskytovatel neodpovida za obsah vloZeny nebo vyslovné schvaleny objednatelem.

7.4. Objednatel je povinen oznamit poskytovateli bez zbyte¢ného dokladu néasledujici skute¢nosti: jakoukoli
zménu svych 0dajt, tzn. ve svém nazvu/obchodni firmé/jménu, sidle/mistu podnikani, popf. v jinych
udajich sdélenych poskytovateli v souvislosti se smlouvou nebo jakoukoli jeji zménou anebo pii provadéni
jakékoli sluzby poskytované poskytovatelem; b) zménu kontaktni osoby nebo zménu nebo zanik zastupce
nebo jakéhokoli zmocnéni, které udélil a které mize byt uplatnéno pii jednani s poskytovatelem; c)
jakékoli dalsi skutecnosti a/nebo zmény, o nichZ 1ze dGvodné piedpokladat, Ze mohou mit podstatny vliv
na poskytovani sluzeb poskytovatele, nebo jakékoli zmény nebo udalosti, o nichZ 1ze mit divodné za to, Ze
by mohly nepfiznivé ovlivnit schopnost objednatele plnit jeho povinnosti vii¢i poskytovateli (napf. podani
navrhu na zahdjeni insolvenc¢niho ¢i vykonavaciho fizeni viici objednateli atd.).

8. Doba trvani smlouvy a zptisoby ukonéeni smlouvy
8.1. Smlouva je uzaviena na dobu neurcitou a mze byt ukoncena:

a) dohodou smluvnich stran,

b) vypovédi smluvni strany nebo

c) odstoupenim smluvni strany v pfipadech stanovenych zakonem, smlouvou nebo témito
obchodnimi podminkami.

8.2. Kazda ze smluvnich stran je opravnéna pisemné vypovédét smlouvu bez udani davodu s vypovédni dobou
2 mésice. Vypovéd je mozné dorucit i1 elektronicky na e-mailové adresy smluvnich stran.

8.3. V navaznosti na pfedchozi ustanoveni je objednatel opravnén vypovédét smlouvu az po uplynuti 2 mésicta
od uzavieni smlouvy. Poskytovatel je opravnén vypovédét smlouvu kdykoliv.

8.4. Vypovédni doba poc¢ina béZet od prvniho dne mésice nasledujiciho po mésici, v némz doslo k doruceni
vypovédi druhé smluvni strané.

8.5. Smluvni strany jsou opravnény od smlouvy odstoupit v pfipadé podstatného poruseni smlouvy druhou
smluvni stranou.

8.6. Za podstatné poruseni smlouvy objednatelem se povazuje zejména:

a) prodleni objednatele s uUhradou jakékoliv splatné pohledavky vyuctované poskytovatelem
objednateli podle smlouvy, ktera trva dale nez 15 kalendarnich dni,

b) opakované prodleni objednatele s Uhradou splatné pohledavky vyuctované poskytovatelem
objednateli podle smlouvy,

c) poruseni prav k dusevnimu vlastnictvi poskytovatele,

d) opakované poruseni jakékoliv jiné povinnosti objednatele podle smlouvy nebo téchto obchodnich
podminek.

8.7. Za podstatné poruseni smlouvy poskytovatelem se povazuje zejména

a) nefunkénost PPC kampani, ktera trva vice nez 5 po sobé jdoucich pracovnich dnti vylucné z pfi¢in
na strané poskytovatele,

b) poskytovatel je v prodleni se spusténim béhu reklamnich kampani vice nez 10 dnl po sjednaném
terminu spusténi.

8.8. Odstoupenim od smlouvy zanikaji veSkera prava a povinnosti smluvnich stran, vyjma:

a) téch, které vzhledem k jejich povaze a dle viile smluvnich stran maji trvat i po ukon¢eni smlouvy,
zejména prava a povinnosti obsaZzend v ujednanich o nahradé skody, smluvnich pokutach,
povinnost ml¢enlivosti nebo ustanoveni na ochranu autorskych prav poskytovatele;

b) a povinnosti objednatele k uhradé objednanych zavazkd, tj. zejména ceny sluzeb do zaniku
smlouvy.
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8.9. Kazda smluvni strana mtZe odstoupit od smlouvy v pfipadé, Ze je vci druhé smluvni strané zahajeno
insolven¢ni fizeni.

8.10. V pfipadé odstoupeni od smlouvy zanikd smlouva okamzikem, kdy je pisemné odstoupeni od smlouvy
doruceno druhé smluvni strané.

9. Ochrana osobnich udaji

V souvislosti s uzavienim smlouvy jsou poskytovatelem coby spravcem zpracovavany osobni udaje
objednatele, a to za pfedpokladu, je-li objednatel fyzickou osobou. Informace a podminky tohoto zpracovani jsou
popsany a vymezeny v zasadach o ochrané osobnich udajli, které poskytovatel zasila objednateli spolecné
s nabidkou a témito obchodnimi podminkami po doruceni objednavky. Objednatel uzavienim smlouvy
potvrzuje, Ze se seznamil se zdsadami o ochrané osobnich idaji. Na zadost objednatele poskytne poskytovatel
objednateli aktualni znéni zasad o ochrané osobnich udaju.

10. Doruéovani

10.1. Nebude-li dohodnuto jinak, veskera korespondence souvisejici se smlouvou musi byt druhé smluvni
strané dorucena pisemné, a to elektronickou postou, osobné nebo doporuc¢ené prostfednictvim
provozovatele postovnich sluzeb (dle volby odesilatele). Objednateli je doru¢ovano na adresu elektronické
posty uvedenou v nabidce vyhotovené provozovatelem a potvrzeni objednatelem.

10.2. Zprava je dorucena:

v pfipadé dorucovani elektronickou poStou okamzikem jejiho pfijeti na server pfichozi posty; integrita
zprav zaslanych elektronickou postou muaZe byt zajiSténa certifikatem,

v piipadé dorucovani osobné Ci prostfednictvim provozovatele postovnich sluzeb prevzetim zasilky
adresatem,;

v pfipadé dorucovani osobné ¢i prostfednictvim provozovatele poStovnich sluzeb téZ odeprenim
prevzeti zasilky, odepie-li adresat (popifipadé osoba opravnéna za néj zasilku pievzit) zasilku prevzit;

v pfipadé dorucovani prostfednictvim provozovatele postovnich sluzeb uplynutim lhity 10 dnt od
ulozeni zasilky a dani vyzvy adresatovi k prevzeti uloZené zasilky, dojde-li k ulozeni zasilky
u provozovatele poStovnich sluZeb, a to 1 v pfipadé, Ze se adresat o uloZeni nedozvédél.

11. Zmeéna obchodnich podminek

11.1. Smluvni strany se dohodly, ze tyto obchodni podminky a/nebo jejich jednotlivé soucasti mohou byt
poskytovatelem jednostranné ménény ¢i doplnovany, a to zejména z dGvodu zmén pravnich predpist,
technologickych zmén ovliviiujicich napi. komunikaci s objednatelem a/nebo zplsob uzavirani, zmén a
ukonceni smlouvy, ale také z davodu rozsifeni nebo zmén sluzeb poskytovanych poskytovatelem.
Poskytovatel je dale opravnén jednostranné zménit obchodni podminky také tehdy, pokud se zméni
podminky na trhu ¢i obchodni podminky obchodnich partner, se kterymi poskytovatel spolupracuje a
jejichz sluzeb uziva poskytovatel pfi poskytovani plnéni objednateli. Touto zménou ¢i doplnénim nejsou
dotcena prava a povinnosti stran vzniklé po dobu u¢innosti pfedchoziho znéni obchodnich podminek.

11.2. Zménu ¢i doplnéni obchodnich podminek zvefejni poskytovatel na svych webovych strankach
www.m33.cz/vop/ a to nejméné 30 dnt pied datem G¢innosti nové verze obchodnich podminek.

11.3. Objednatel ma pravo zménu ¢i doplnéni obchodnich podminek odmitnout a smlouvu z tohoto divodu
vypovédét, a to nejpozdéji do data nabyti u€innosti zménénych a/nebo doplnénych obchodnich podminek.
Jiz poskytnuty souhlas se zménou ¢éi doplnénim obchodnich podminek mulZe objednatel odvolat do 7
kalendainich dnt od udéleni souhlasu. Nevyuzije-li objednatel svého prava vypovédét smlouvu dle tohoto
ustanoveni do data nabyti u¢innosti zménénych a/nebo doplnénych obchodnich podminek ¢i nevyuzije
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11.4.

11.5.

moznost odvolat souhlas, plati, Ze s obsahem zménénych ¢i doplnénych obchodnich podminek vyslovil
souhlas.

Vypovédni doba dle ¢l. 11.3. ¢ini 2 mésice, pfiéemz smluvni strany shodné konstatuji, Ze je vzhledem k
povaze sluZeb dostatec¢nad. Pro plynuti vypovédni doby se pouZije ustanoveni ¢l. 8.4. obchodnich podminek.
Béhem plynuti vypovédni doby se pro vztahy mezi objednatelem a poskytovatelem uplatni ustanoveni
piedchozi verze obchodnich podminek.

Objednatel bere na védomi a souhlasi, Ze zmény obchodnich podminek provedené ve prospéch objednatele
je poskytovatel opravnén oznamit zpisobem dle ¢l. 11.2. téchto obchodnich podminek i ve lhité kratsi, nez
ktera je uvedena v pfedmétném ¢lanku, a Ze zmény, které nejsou v neprospéch objednatele, nezakladaji
pravo k vypovédi smlouvy dle ¢l. 11.3. téchto obchodnich podminek.

12. Zavéredna ustanoveni

12.1.

12.2.

12.3.

12.4.

12.5.

12.6.

Veskera ujednani mezi objednatelem a poskytovatelem se fidi pravnim fadem Ceské Republiky. Pokud
vztah zaloZeny smlouvou obsahuje mezinarodni prvek, pak strany sjednavaji, Ze vztah se fidi pravem
Ceské Republiky.

Je-li nékteré ustanoveni obchodnich podminek neplatné nebo neuc¢inné, nebo se takovym stane, namisto
neplatnych ustanoveni nastoupi ustanoveni, jehoZ smysl se neplatnému ustanoveni co nejvice priblizuje.
Neplatnosti nebo netcinnosti jednoho ustanoveni neni dotknuta platnost ostatnich ustanoveni.

Pro odstranéni pochybnosti smluvni strany uvadeéji, Ze pisemna forma komunikace mezi objednatelem a
poskytovatelem je dodrzena i v pfipadé elektronické komunikace prostfednictvim e-mailu.

S ohledem na moZnou zmeénu pravni formy podnikani poskytovatele se smluvni strany dohodly, Ze
v pfipadé nastupnictvi jsou pravni nastupci obou smluvnich stran vazani ustanovenimi uzaviené smlouvy
v plném rozsahu. Za pravniho nastupce poskytovatele se bude mimo jiné povazovat subjekt, ktery
v budoucnu pfevezme v plném rozsahu obchodni majetek poskytovatele, nebo subjekt, v némz bude mit
poskytovatel 100 % vlastnicky podil.

Kontaktni udaje poskytovatele:

odpovédna osoba: Media33 s.r.o0.

adresa pro dorucovani: Bélohorska 1667/58, Praha 6 169 00

adresa elektronické posty: sebik@m33.cz

Tyto obchodni podminky nabyvaji platnosti a i¢innosti dnem 15. kvétna 2019.

V Praze dne 1. 1. 2019 a platné od 1. 1. 2019
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